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Source: Horizons

UK Foodservice market 1984 to 2012 Key drivers of long term growth
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Market grew at a CAGR of 3.5% over the last three 
decades and was resilient through the recession

� Longer working hours 

� Increased female labour 
force participation

� US ‘food away from 
home’ share c. 23% 
higher than UK2

Out of 
Home 
Eating 
Trends

� Food inflation growing 
ahead of CPI

� Supported value growth 
since 2007

Food 
Price 

Inflation

Supportive structural growth drivers



����

����

����

���

���

���

���	 ���
 ���� ���� ���
 ���	

������ ������

���������������

��������	
������	
����
����������	����

� �"�
0��
���

���
��&��
��
����1������

��������



��
 DDDD

!
�"# ��  �	$
 DDDD

!
�"#

2�,� -3�45563 7.6.8 -411 358 796:8

,��
�����
� -3�;1<63 7.6=8 -139 :<8 79658

>

�!� -:�4996; 73648 -95< :58 796;8

��'� -:�3<;63 7;6<8 -... :38 73638

�����!�$�?������ -<3;6. 7.658 -31. =8 796;8

@
��"!��� -=.564 �:698 -3:4 <8 �;648

>��!
��$�	��� -59569 �16<8 -:11 18 �16;8

/����
�
� -51163 �16=8 -=5 98 �9648

+
����)��������� -3.46< 73658 -1= 38 736=8

����% �&&'&()*+ ,&*) �-'.)/ &++ ,-*0 

<

1��%�
�%������
��
	���������

23�-+&3(�2��
 ���23�-+&3

�
�����A�>
��B
������CD
��:.E

�!������������
&���"�����"����&

����������
!����



������

• *�
�
���
�
�������
��������
&��������(�
�"

• ����� ��

��������������


• 4�%������������
�	�������������%���

• �������



������!����

:;

��������	
����	��������

�
����
�� @���������

+""
�
���
��� �����
�



5�
�����
��������	��

����%��	�6

7��%��

8�
��	��9	%	�6

::

�
����
�� @���������

+""
�
���
��� �����
�



:3

�
����
�� @���������

+""
�
���
��� �����
�

����%	�	�����������	���
������%
���
�������

�����%����41��:
��	
���96������


��
	��;�

41��<�
���	��=�������
�9���
���	�������

����>��
41�����%
���9	��.+=
�

 �����(�!!
��������&������
���



Opportunities for coldwater prawn market 
development – foodservice market 2006

Adam Swan

Commercial Manager – Fish and Seafood

Brake Group
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Summary

� Growth market and category

� pandalus borealisis losing ground

� customer perception and alternatives are threats

� focus on strengths of product

� innovative marketing


